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Verpakkingen en duurzaamheid: 

vriend of vijand? 
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Duurzaamheid is een issue
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…en niet alleen voor consumenten……..
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Consument is in verwarring
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Plastic Restafval

KDV 16 april 2015

Waar hebben we het over

Bioafval Papier
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Duurzame verpakkingen gaan over verpakkingen ……
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……… en duurzaam gedrag
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Individuen kun je lastig 
1 op 1 benaderen, maar…

...je kunt wel eenduidige 

groepen vinden en deze op 

maat benaderen..
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Achtergrond

• Indeling van de 8 Mentality-milieus naar duurzaamheidsstijl.

• Definitie duurzaamheidsprofiel: de houding die burgers aannemen ten aanzien van het thema 
duurzaamheid.

• We onderscheiden 4 duurzaamheidsstijlen:

– Plichtsgetrouwen

– Verantwoordelijken

– Statusbewusten

– Ontplooiers

– Structuurzoekers

• Elke duurzaamheidsstijl kent een eigen communicatiestijl: een bepaalde wijze van omgaan met 
informatie en mediagebruik.
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5 duurzaamheidsstijlen

structuurzoekers
32%

plichts-
getrouwen

13%

verantwoordelijken
30%

pragmatici
25%

statusbewusten
15%

ontplooiers
10%
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Plichtsgetrouwen

• Samenleving:

Afhankelijk en lokaal
betrokken

• Duurzaamheid:

Zeer sober ingesteld

• Communicatie:

Moeite met complexiteit

Volgzaam aan sociale
norm
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Verantwoordelijken

• Samenleving:

Actief, internationaal
betrokken

• Duurzaamheid:

Geïnteresseerd

Kritisch

• Communicatie:

Vaardig

Mondig
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Statusbewusten

• Samenleving:

Individualistisch

• Duurzaamheid:

Alleen als het bijdraagt
aan persoonlijke status

• Communicatie:

Hoofdlijnen

To the point
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Structuurzoekers

• Samenleving:

Inactief, bezorgd en 
materialistisch

• Duurzaamheid:

Ongeintresseerd

• Communicatie:

Vluchtig, keuzestress,  
prikkelgericht

KDV 16 april 2015 14



Ontplooiers

• Samenleving:

Open minded, praktisch

• Duurzaamheid:

Lage prioriteit

• Communicatie:

Creatief

Vaardig
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Kenmerken per segment

structuurzoekers
32%

plichts-
getrouwen

13%

verantwoordelijken
30%

pragmatici
25%

statusbewusten
15%

ontplooiers
10%

Wil status en 
hogerop komen

Wil onafhankelijk zijn 
en zichzelf ontplooien

Wil duurzaam 
ondernemen en 
transparant maken

Wil maatschappelijke 
erkenning

Wil dat de autoriteit zijn 
verantwoordelijkheid neemt
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Ontwikkeling
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Meer weten: 

p.verheggen@motivaction.nl

of

s.mulder@motivaction.nl

Download white paper:

http://www.motivaction.nl/kennisplatform/publicaties/whitepaper-motivaction-vijf-
tinten-groen-input-voor-effectievere-duurzaamheidsstrategieen

mailto:p.verheggen@motivaction.nl
mailto:s.mulder@motivaction.nl
http://www.motivaction.nl/kennisplatform/publicaties/whitepaper-motivaction-vijf-tinten-groen-input-voor-effectievere-duurzaamheidsstrategieen


Motivaction International B.V.
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www.motivaction.nl

www.facebook.com/stempunt
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